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Turismo

De todo el mundo

MIERCOLES, 16 SEPTIEMBRE 1987

B MAS TURISMO JAPO-
NES.~ A pesar de su nivel toda-
via modesto, el turismo japonés
estd registrando un ritmo de cre-
cimiento muy rdpido. Sélo un
cinco por ciento de la poblacién
viaja al extranjero. Los japoneses
son los turistas con el gasto per
cépita mds elevado que se cifra
en un promedio de 2.300 délares
por viaje. Sus principales desti-
nos son EE.UU., Taiwin, Corea
y Hong Kong. Y los que ganan
mayor aceptacion son Nueva
Zelanda (debido a la abundancia
y bajo coste de las posibilidades
de jugar al golf), Corea del Norte
y, por ltimo, Europa. -

B TAILANDIA: PROBLE-
MAS DE EXPANSION.- Las
autoridades tailandesas se mues-
tran satisfechas del incremento
del 22 por ciento alcanzadoen la
entrada de turistas durante el
primer semestre de 1987. La cifra
total ha sido de 1,6 millones y el
principal contingente es el for-
mado por los vecinos malayos
que se desplazan por carretera
hasta Hat Yai, su centro de vaca-
ciones predilecto. Para los turis-
tas europeos, norteamericanos y
Jjaponeses los problemas de la
mayor afluencia se traducen en
la dificultad de encontrar plazas
en unos vuelos interiores satura-
dos que no dan abasto para la de-
manda de destinos tales como
Phuket o Chiangmai. Las listas
de espera son largas e incémodas
y constituyen el estrangulamien-
to de las zonas turisticas. Phuket,
por gjemplo, tiene 8.500 camas
de hotel y unos vuelos con capa-
cidad para 1.000 pasajeros dia-
rios, '

W “THE ECONOMIST” OPI-
NA. ~ El prestigioso semanario
“The Economist” se refiere en su
nimero del 29 de agosto a la
huelga de controladores en los
términos que vamos a reprodu-
cir: “El conflicto de los controla-
dores amenaza el crecimiento del
turismo en Catalufia que ofrecia

buenas perspectivas con el hori-

- zonte de los Juegos Olimpicos del
92, en Barcelona. Si contindan

las huelgas en el aeropuerto de
Barcelona, podria producirse
una reduccion del turismo en la
costa este y un aumento de visi-
tanteseneicentroyenelsurdela
peninsula. De todos modos, el
Gobierno central estd invirtien-
do ya sumas muy fuertes para es-
timular esta desviacion. Un plan
de ‘inversiones ferroviarias de
15.000 millones de doélares se
convertiri en una nueva ruta
Madrid-Sevilla™,

B EUROPA PREFIERE EL
CHARTER.~ En 1986, el 60 por
ciento de los vuelos intraeuro-
peos correspondieron a la moda-
lidad charter. Esto explica que
algunas empresas del sector sean
ya mayores que las superprotegi-
das compaiiias de bandera y de
lineas regulares. Britannia, por
ejemplo, la compafia del grupo
Thomson, transporté 5.5 millo-
nes de pasajeros tantos como
KLM o el doble que British Ca-

ledonian. Y también que puedan -

ofrecer verdaderas gangas tales
como un vuelo Londres-Palma
de ida y vuelta por cuatro veces
menos que un billete Londres-
Barcelona en vuelo regular. Al
principio del movimiento de tu-
rismo organizado de masas, el
“inclusive tour” cubria también
el alojamiento, pero ha ido au-
mentando la tendencia a com-
prar el asiento solo, es decir, ¢l
viaje sin hotel. De esta forma, las
empresas “charter” se van pare-
ciendo cada vez més a las de vue-
los regulares y representan un
elemento corrector del excesivo
proteccionismo y de las practicas
monopolistas de las compaiiias
regulares. .

B ELALGARVE BUSCA TU-
RISMO DE MAS CALI-
DAD.— Las autoridades portu-
guesas han puntualizado que la
Oficina de Turismo del Algarve
no hace una promocién orienta-

da a los mercados de RFA, Suiza,

Holanda, Bélgica y Canadd en
detrimento de los visitantes bri~
tanicos, sino que enfoca su obje-
tivo hacia un mercado de mayor
poder adquisitivo. Lo que se tra-

Periodistas turisticos de toda Europa visitan Catalufia

Un nutrido grupo de destacados periodistas turisticos de Inglaterra, Bélgica, Holanda, Alemania, Suiza,
Francia, Italia, Dinamarca, Suecia, Noruega y Finlandia han efectuado un viaje informativo por Catalu-
fia, durante el cual viajaron por las cuatro provincias catalanas, visitando, entre muchas otras ¢osas, una
pequeiia seleccidn de buenos campings, tanto de montafia como de costa, asi como las instalaciones olim-
picas de Barcelona. El camping goza en Europa de gran prestigio por sus excelentes instalaciones yia
grany variada oferta de actividades deportivas y de ocio que suele ofrecer. El viaje estaba organizado por
la Federacion Catalana de Campings y Ciudades de Vacaciones, en cooperacién con la Direccién General
‘ de Turismo de la Generalitat de Catalufia

ta de evitar es que el Algarve ter-
mine como algunas zonas de la
costa espafiola y para ello no es
que se rechace a los ingleses, sino
que se les protege también del
gamberrismo y vandalismo que,
a veces, se fomenta con paquetes
turisticos demasiado baratos.

B IFAV: LOS TUROPERA-
‘DORES ALEMANES VEN-
DEN CARISIMO.- En nom-
bre de la Comisién Europea de
Bruselas, el Instituto para la In-
vestigacién consumidora (Insti-

tut fuer angewandte Verbrau-
cherforschung) ha analizado los
precios que los distintos turope-~
radores europeos cobran por el
mismo objeto. Resultado: los
operadores alemanes se curan en

- satud. Asi, por ejemplo, el opera-

dor britdnico Flair ofrece el Bal-
mes de Calella por 400,53 mar-
cos, mientras que el operador
alemdn Gut lo vende a 531,80.
Tjaereborg de Dinamarca ofrece
el Mont Rosa de Calella por
529,37 marcos, Gut por 652,87

marcos. Portland de Gran Breta-
fia ofrece el Venecia Park de Sa-~
lou por 358,29 marcos, NUR de
Alemania por 652,30. Thomson
britanico vende las Ocas de Beni-
dorm por 457,74, Akre de Ho-
landa por 795,79. Bahamas en El
Arenal, Mallorca, cuesta 660,47
con Wings de Inglaterra y 696,43
con ITS de Colonia. Milord de
San Antonio Abad de Ibiza cues-
ta 489,08 con Tjaereborg britani-
cay 821,98 con Touropa. Los
Pingiiinos de Son Bou, Menorca,

se vende por 540,85 por Tjaere-
borg, Inglaterra 763,70 por Hit

de Alemania. La Mola de Mit-

jorn, Formentera, es of recido por
Sovereign- de  Inglaterra por
809,20 y por la Hit alemana por
1.108,30 marcos.

B PISCORAMA.- Un sub-
marino para 50 pasajeros efec-
tuard excursiones subacuaticas
en Las Bermudas a partir del
proximo afio. Los pasajeros po-
dran ver la rica vida marina hasta
ahora s6lo vista por submarinis-
tas. El nuevo submarino empe-
zara sus cruceros bajo el agua en
marzo. Lo que se podrd ver a tra-
vés de las ventanas fuera del bar-
co y proyectadas al interior de la
cabina. El nuevo submarino es
una version mas grande del que
ya opera desde St. George en
Grand-Cayman y que lieva a 28
personas a 150 pesetas bajo el
agua. Informacién: Looking
Glass Cruises, P.O. Box PG 64,
Pagent, Bermuda.

. I BRITISH AIRWAYS-CA-

LEDONIAN: MUCHOS OBS-
TACULOS.~ La ya efectuada
privatizacion de British Airways
iba a hacer de esta la mds grande
compafiia aérea de Europa, “mads
agresiva” o por lo menos esto lo
pretendia el Gobierno britdnico
cuando vendid sus acciones a in-
versores privados. Desde su in-
troduccion en bolsa en febrero
del presente afio, las acciones de
hecho ya han subido un 150 %,.
Pero lo que el Gobierno britdni-
co no se imaginaba es que la nue-
va compaiiia privada iba a anun-
ciar, sélo cinco meses después de
la privatizacién, su intencién de
comprar British Caledonian Air-
ways Ltd., su mayor rival domés-
tico, por 380 délares. Ha sido po-
litica gubernamental britinica
apoyar a Caledonian en rutas in-
ternacionales como opcidn alter-
nativa a BA, precisamente para
mantener la competitividad en
los cielos britdnicos. Si ahora
permite la compra, BA, contro--
lard el 95 9 del tréfico interna-
cional en lineas britdnicas, '

Una digna embajada catalana en la Villa del Oso y del Madrofio | @aleria Une Xquisito y

Semon, una tienda con buen comedor

En tanto que los productos y
restaurantes vascos y gailegos, por

Tivoli de la calle Caspe—, culmina
asi en Madrid, con acierto, una

una muestra, sugerente y breve,
queinicialmente fue s6lo concebi-

Josef Neckermann

El fundador de la cadena de
grandes almacenes y del segundo
- turoperador de Alemania (NUR-
Neckermann und Reisen), acaba de

singular tapiz
romanico

“El tapis de la Creacié

ejemplo y sobre todo, estin en importante etapa de su camino, da para ofrecer a la clientela celebrar su 75 aniversario. Necker- de 14 catedral de Girona”.
Madrid ampliamente estableci- empezandootra més ambiciosa,si  —otras tiendas, restaurantes y ho- | mann, uno de los grandes empresa- Pere de Palol,

dos, Catalufia, con vieja raigam- cabe, como es llevar su experien- ~ teles, sobre todo, aunque también - | riosalemanesdela posguerra, gana- Artestudi. Quaderns

bre culinaria, apenas tiene alli re-  cia, su bienhacer y su catalanidad  a no profesionales— la posibilidad dor de varias medallas olimpicas (en d’Estudis Medievals.
presentacion, a pesar del prestigio  a otras tierras. Entre las-mujeres  de probar, antes de la compra,sus | hipica) y “padre” de la fundacion Barcelona. ~

que en la capital del reino tienen
* los cavas, las butifarras y los acei-
tes de Les Borges Blanques y Siu-
rana..., por no citar sblo algunas
de las cosas que suelen aparecer en
las afioranzas gastrondmicas de
quienes, logicamente, no com-
prenden del todo por qué someter
a tal privanza a los habitantes de la
Villa del Oso y el Madroiio. Intu-
yendo el éxito que lo cataldn en
general —su cocina muy en par-
ticular— puede tener alli, el pasa-
do dia 9 Maria Vidal abrid las
puertas de su Semon madrilefio
—Capitidn Haya, 23—, probable-
mente como el-acto mdés trascen-
dente de cuantos pudo haber
ideado para celebrar sus bodas de
plata, este afio cumplidas, con Se-
mon de Barcelona, situado en la
calle Gandusxer, 31. Maria Vidal,
de la mds pura tradicién barcelo-
nesa en el sector ~su padre, Julidn
Vidal, fue fundador y copropieta-
rio de las conocidas Mantequerias

con mayor capacidad empresarial
del pais, el éxito de Maria parece
estar asegurado. Catalanes en viaje
a Madrid o residentes all3, asi
como madrilefios de todo origen,
tienen ahora la palabra...

E! hermoso local tiene casi mil
metros cuadrados entre tienda y
comedor —quizd lo mds peque-
fio—, bodega, despensa, oficinas,
almacenes, obrador y cocinas
~limpios, espaciosos y luminosos,
éstos—, y estd situado en un mo-

derno edificio recién terminado; -

¢l espacio interior es genial crea-
cidon del arquitecto Klaus Wag-
ner: amplios voliimenes muy mo-
dernos, claros, definidos, equili-
brados, sobrios y tranquilizantes;
un acierto,

Semon no es un restaurante
propiamente dicho, sino una tien-
da con comedor —-magnifico co-
medor y espléndido menaje—, con
la que abre temprano y cierra por
la noche. La carta es, por tanto,
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. diferentes productos 'y elabora-

ciones. No eran pocos los viajeros
que haciamos lo posible, al salir de
Barcelona, por tener un corto
tiempo que nos permitiera desviar

el taxi hasta Semon antes de ir al -

aeropueito, con el fin de enrique-

. cer la despensa de casa y celebrar

el regreso con un surtido de sus
mejores productos catalanes; bu-
tifarra blanca y negra, bisbe —los
tres de elaboracion propia-—, sal-
chichén, catalana trufada, que-
$0s...; ahora seran muchos los ma-
drilefios que perderin menos
puentes aéreos, pues todo eso lo
tienen ya en Madrid, y unos afios

para acd Semon se ha acreditado -
- sobre todo con ¢l salmén ahuma-

do en sus propios hornos de Sant
Feliu de Llobregat; una impor-
tante industria, y un producto so-
berbio en dos calidades: silvestre,
de las islas Feroe y de piscifacto-
ria, mucho més barato.

Los platos preparados ~catala-

* nes 0 no— constituyen hoy tam-

bién uno de los renglones, de gran
éxito, y son responsabilidad de.un
pulcro profesional, Antonio Mi-
ret. La reposteria es obra de Pedro
Pujadas, extraordinario pastelero
que, asus 21 afios, ya ha ganado 15
importantes premios, entre los
que destaca la medalla de oro de

_Paris; su chocolate es de excep-

cién: se siente la ausencia de mu-
chos tintos catalanes—, aguar-
dientes, excelentisimo jamén de
cerdo ibérico, que los Vidal vienen
comprando en Fuentes de Leén
(Badajoz) desde hace més de 45
afios, foie-gras importado, etc. Un
lugar barcelonés y cosmopolita, en
fin, que desde el dia 9 se ha consti-
tuido en una digna embajada ca-
talana en Madrid.

GONZALO SOL

alemana Deustche Sporthilfe, tra-
baja ahora intensamente para que la
ciudad de Frankfurt pueda hacerse
con los Juegos Olimpicos de Verano
en el afio 2004. Neckermann, que
ya ha vendido sus empresas, sigue
trabajando bajo su lema de siempre

“Neckermann lo hace posible”.

José Manuel Asin Cabrera

Es vicepresidente de la Federa-
cién Espafiola de Empresarios de
Camping y CV, y de la Asociacion
Interprovincial de Campings y CV. |
Colaborador de varias publicacio-
nes turisticas, es miembro de la
Asociacion Espaiiola de Colabora-
dores de Prensa, y vicepresidente
del Consejo Superior de RR.PP. de
Espaiia. Ha participado en nume-
TOSOS congresos y simposios sobre
temas de turismo, especialmente de
camping, y estd en posesion de la
Medalla de Plata al Mérito Turisti- §
co. Recientemente ha sido nombra-
do secretario general del Consejo

Empresarial de Turismo.

o | Miquel Matas i Arnalot

Director del hotel Subur y de nu-
merosos establecimientos de restau-
racion en Sitges, desde 1986 es pre-
sidente del Fomento del Turismo de
esa poblacion, entidad promotora
de la “Mesa més larga del mundo”
que se realiz6 alli el 4 de octubre de
1986 y que cada afio organiza el
| ‘Rally de Coches de Epoca; la Expo-
sicion Nacional de Claveles; las al-
fombras de flores el dia de Corpus y
la Fiesta de la Vendimia. Este afio le
ha sido concedida la organizacién
- de la Asamblea Nacional de los
| Centro de Iniciativas y Turismo de
toda Espafia que se celebrara en el
] prdximo mes de octubre.

El “Tapis de la Creacié” de la
catedral de Girona es, sin lugar a
dudas, el documento histéri-
co-artistico y arqueoldgico més fi-
dedigno de la Edad Media euro-
pea, concretamente de los siglos
XI y XII. En él, alrededor del
Pantocrator, gira toda una serie de
personajes y de simbolos, relacio-
nados con las labores del campo,
la vida cotidiana, los factores cli-
madticos (agua, viento, frio, hume-
dad, sequedad, etcétera); el Cos-
mos, en su conjunto.

El profesor y estudioso Pere de
Palol, renombrado especialista en
el tema a nivel internacional, nos
ofrece con sus profundos conoci-
mientos la satisfacciéon de poder
penetrar en esta, todavia, desco-
nocida faceta del arte medieval,
como es la representacion ilustra-
da de la historia a través de la tra-
dicion artesanal; ambos elemen-
tos, tanto el fondo (mensaje histo-
riado y gréfico), como la forma
(artesania), tan estrechamente
vinculados con la filosofia y la
cultura de una de las épocas mas
trascendentales del nacimiento de
Europa. Este Tapiz es un himno a
la naturaleza, porque nos invita a
amar a los animales y plantas del
Universo, a partir de una concep-
cion cristiana y religiosa del mun-
do.

El “Tapis de la Creacid”, que s¢
conserva en la cuarta sala del Mu-
seo Capitular de la catedral de Gi-
rona, es todo un documento grafi-
co que se convierte en elemento
imprescindible a la hora de com-
prender la historia del arte y de la
cultura, en su conjunto, del Occi-
dente medieval.

“JESUS AVILA



